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KUALA LUMPUR 31 Julai - RHB Bank
Bhd. (RHB Bank) optimis untuk men-
capai sasaran sebanyak 10 peratus
bagi segmen pengurusan tunai atas
taliannya menjelang tahun 2017 me-
nerusi produk peruncitan elektronik.
Pengarah Perbankan Perniagaan
RHB Bank, Amy Ooi berkata, syari-
kat perbankan itu kini akan mem-
beri tumpuan terhadap penggu-
naan yang minimum bagi transaksi
menggunakan cek untuk pelanggan
daripada sektor korporat dan peru-
sahaan kecil dan sederhana (PKS).
Jelas beliau, pihaknya kini
dalam proses untuk menggalakkan
lebih ramai lagi pelanggan baharu
dan sedia ada menggunakan perkh-
idmatan bayaran elektronik dalam
menguruskan sebarang urusan
transaksi perniagaan ‘
“Ini merupakan antara langkah
strategik yang dilakukan oleh kita
dan syarikat akan terus membina ke-
upayaan digital untuk menyediakan
pelanggan dengan kemudahan dan
akses yang mudah kepada bayaran
elektronik,” katanya ketika merasmi-
kan majlis penyerahan hadiah kepa-
da 13 pemenang kempen RHB Reflex
and Transact di sini hari ini.
~ :Yang turut hadir, Ketua Penyele-
saian Pengurusan Tunai RHB Bank,
Norazila M. Hizam.
Mengulas mengenai majlis berk-
enaan, Ooi berkata, maklum balas

oz v comenont | RHD &

e A SURANCE
JNE UFE 1N
TORO Mmm‘:m BHD

AMY 001 SWEE LIAN (tiga dari kiri) dan Norazila Mohd Hizam (tengah) bersama-
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sama dengan pemenang kempen RHB Reflex and Transact di Kuala Lumpur,

semalam. - UTUSAN/ASYRAAF MUQRI

yang diterima daripada pelanggan
bagi kempen RHB Reflex and Trans-
act sangat memberangsangkan.

“Menerusi kempen ini, kami tel-
ah berjaya mencdpai sebanyak 86
peratus penyertaan pelanggan, 97
peratus untuk jumlah deposit dan
92 peratus untuk jangkaan pen-
dapat faedah bersih daripada apa
yang disasarkan,” ujarnya.

Kempen yang dianjurkan selama
empat bulan yang bermula pada 12
Januari hingga 31 Mei lalu itu bertu-
juan untuk meningkatkan penggu-
naan perbankan Internet RHB Bank
dalam kalangan pemain industri

perniagaan dan korporat.

“Kempen ini juga selari dengan
dasar Bank Negara Malaysia (BNM)
untuk menggalakkan pembayaran
elektronik dan mengurangkan
penggunaan cek di pasaran sekali
gus memudahkan transaksi yang
akan dilakukan,” katanya.

Antara pemenang utama bagi
kempen RHB Reflex and Transact
ini termasuklah syarikat korporat
seperti Tokio Marine Life Insurance
Malaysia sebagai pemenang utama,
diikuti oleh TC Management Ser-
vices Corporation dan Taiyo Yuden
(Sarawak) Sdn. Bhd.
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